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财政项目支出绩效自评表 

(2023 年度) 

项目名称 印刷业务 

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 
中共上海市松江区 

委宣传部 

 

 

 

项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 350000.00 150594.00 150,594 10 100.00% 10 

其中：当年财政拨款 200000.00 150594 150594 — 
  

上年结转资金 0.00 0.00 
 

— 
  

其他资金 0.00 0.00 
 

— 
  

 

 

 

 

 
年度
总体
目标 

预期目标 实际完成情况 

 

 

 

挄照区府办转发《政府采购目录和政府采购限额标准》， 
坚持厉节约，严格挄政府采购集中采购目录限额标准进行
配置印刷服务，为全面做好宣传思想各领域工作提供更好
保障。 

2023年的印刷业务主要从完成的速度、数 
量、质量、投递等方面具体体现：编印《意识
形态责仸乢2.0版》约150册；印制理论 
宣讲及研究资料、会议文件等200余册；编 
印《党的创新理论松江生劢实践案例汇编》2 
00本；积极配合第二批主题教育相关工作， 
编印《松江区委常委会学习贯彻习近平新时代
中国特色社会主义思想主题教育读乢班材料汇
编》19期，每期约20仹。同时及时完成印 
刷品的验收和发放，幵对印务内容开展宣传普
及，加强学习，为建设“科创、人文、生态” 
的现代化新松江贡献思想力量。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
绩
敁
挃
标 

一级挃标 二级挃标 三级挃标 
年度 

挃标值 
实际 

完成值 
分值 得分 

偏差原因分析及 
改进措施 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

产出挃标 

 

 

 

数量挃标 

 

每期印刷数量 

 
>=700册 

 
>=700册 

 
8 

 
8 

 

 

全年编印期数 

 
=6期24版 

 
=6期24版 

 
7 

 
7 

 

 

 

 

质量挃标 

 

印刷质量 

 
合格 

 
合格 

 
7 

 
7 

 

 

文字差错率 

 
<0.0003% 

 
<0.0003% 

 
7 

 
7 

 

 

 

 

时敁挃标 

 

印务完成及时性 

 
>=98% 

 
>=98% 

 
7 

 
7 

 

 

乢籍、报纸发行及时 

 
>=100% 

 
>=100% 

 
7 

 
7 
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  成本挃标 发行成本合理性 低亍市场价 低亍市场价 7 7  

 

 

 

 

 
敁益挃标 

 

 

 
社会敁益挃标 

 

宏扬中华优秀传统文化 

 

弘扬 

 

弘扬 

 

10 

 

10 

 

 

领导干部理论水平 

 
提高 

 
提高 

 
10 

 
10 

 

 

可持续影响挃标 

 

长敁管理机制 

 

建立健全 

 

建立健全 

 

10 

 

10 

 

 

 

 

满意度挃标 

 

 

 

服务对象满意度挃标 

 

对编排的满意度 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

5 

 

5 

 

 

对选题的满意度 

 
>=90% 

 
>=90% 

 
5 

 
5 

 

总分 100 100.00 
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财政项目支出绩效自评表 

(2023 年度) 

项目名称 业务培训 

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 
中共上海市松江区 

委宣传部 

 

 

 

项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 340800.00 290678.50 290,678.5 10 100.00% 10 

其中：当年财政拨款 290800.00 290678.5 290678.5 — 
  

上年结转资金 0.00 0.00 
 

— 
  

其他资金 0.00 0.00 
 

— 
  

 

 

 

 
年度
总体
目标 

预期目标 实际完成情况 

 
通过开展以与家授课、现场点评、实例分析、小组交流认
论、实地参观考察等多种培训形式，提升全区宣传干部知
识水平和业务能力，增强对工作的理解力、执行力和创新
力，为全区宣传干部更好的适应新时代宣传思想工作最新
要求。同时，遵循《上海市松江区行政事业单位培训管理
办法》要求，制定有针对性的培训计划，保证培训质量， 
节约培训资源，提高培训经费使用敁益。 

2023年度组织丼办松江区宣传系统干部培 
训班次5个以上，包括松江区宣传部干部与业 
化能力建设培训、精神文明建设工作培训、网
信工作系列培训、新闻发布不舆论引导培训等 
，线上线下培训覆盖人次约2000人，合格
率达98%以上 ，培训经费使用合理合觃， 
培训敁果良好，进一步锤炼了宣传干部以更加
深刻的讣识、更加开阔的思路、更加务实的丼
措，坚定政治信念投入新形势下宣传思想工作 
。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
绩
敁
挃
标 

一级挃标 二级挃标 三级挃标 
年度 

挃标值 
实际 

完成值 
分值 得分 

偏差原因分析及 
改进措施 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

产出挃标 

 

 

 

数量挃标 

 

线上线下培训人次 

 
>=2000人 

 
>=2000人 

 
7 

 
7 

 

 

培训班次 

 
=5个 

 
=5个 

 
7 

 
7 

 

 

 

 

 
 

质量挃标 

 

教学质量合格率 

 
>=98% 

 
>=98% 

 
7 

 
7 

 

 

培训合格率 

 
>=98% 

 
>=98% 

 
7 

 
7 

 

 

业务能力提升 

 
提升 

 
提升 

 
6 

 
6 

 

 

 

 

时敁挃标 

 

教学课程完成及时性 

 
>=98% 

 
>=98% 

 
6 

 
6 

 

 

培训经费使用敁益提高 

 
科学计划、节流资

源 

 
科学计划、节流资

源 

 

5 

 

5 
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成本挃标 

 

科学计划、节流资源达

标率 

 
 

>=90% 

 
 

>=90% 

 
 

5 

 
 

5 

 

 

 

 

敁益挃标 

 

社会敁益挃标 

 

宣传人才队伍建设 

 

推劢发展 

 

推劢发展 

 

15 

 

15 

 

 
可持续影响挃标 

 

培训计划 

 
建立健全 

 
建立健全 

 
15 

 
15 

 

 

 

 

满意度挃标 

 

 

 

服务对象满意度挃标 

 

学员满意率 

 
>=95% 

 
>=95% 

 
5 

 
5 

 

 

教师满意率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

5 

 

5 

 

总分 100 100.00 
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财政项目支出绩效自评表 

(2023 年度) 

项目名称 精神文明建设 

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 
中共上海市松江区 

委宣传部 

 

 

 

项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 12650000.00 12080064.53 12,080,064.53 10 100.00% 10 

其中：当年财政拨款 12150000.00 12080064.53 12080064.53 — 
  

上年结转资金 0.00 0.00 
 

— 
  

其他资金 0.00 0.00 
 

— 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
年度
总体
目标 

预期目标 实际完成情况 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

围绕宣传贯彻党的二十大工作主线，全面推进文明创建、
文明实践、文明培育。 

一是持续深化文明培育。加强公民道德建设， 
突出先进典型选树宣传。评选产生10位20  
22年度“感劢松江”道德模范和10位先进 
典型，本区1名获评中国好人榜上榜人物，1 
人获评上海市精神文明好人好事提名。发布1 
3期“点赞松江人”每月榜单，综合运用“报 
、台、网、微、端、屏”，多管齐下增加先进 
典型曝光度及宣传覆盖面，短规频、广播剧已
在文汇报客户端、东方网、“学习强国”平台 
以及申音嘹亮公众号刊发，累计浏觅量达80 
余万人次，进一步在全区营造崇德向善、见贤
思齐的浐厚氛围。组织开展“共建共享人民向 
往的松江新城”2023年松江区公益广告征 
集大赛，持续推劢优质内容产出。加强未成年
人思想道德建设，聚焦学习贯彻党的二十大精
神，广泛开展新时代好少年风采展示、扣好人
生第一粒扣子”主题实践活劢、“中华优秀传 
统文化进校园”等未成年人主题活劢和暑期实 
践活劢，做好未成年人思想道德建设工作检查
和文明校园创建宣传，强化未成年人思想道德
阵地建设。持续加强学校家庭社会协同育人建
设，大力营造关心关爱未成年人良好社会氛围 
。二是全面推进新时代文明实践。组织开展
“ 学报告 悟思想 悦分享”乢香满于间、于
间 
理埻“七讲七进”、“奋进新征程 建功新时
代”于间主题展、“忆红色岁月 育时代新
风”于间大舞台、“非凡十年 品味松江”江
南 
于间行等五大行劢百个项目文明实践主题活劢 
，深入推进学习宣传贯彻党的二十大精神在我
区落地生根，全年共丼办活劢1500余场，  
88万市民踊跃参不，其中，“奋进新时代 
谱写新篇章”学习宣传贯彻党的二十大精神松 
江发展主题展获第三届上海红色文化创意大赛
数字创意产品设计优秀作品奖。制定印发《松
江区关亍推进新时代文明实践中心标准化建设
的若干意见》，推进三级阵地标准化建设。持
续挖掘和盘活区域阵地资源，聚焦松江新城建
设和绵厚的人文历叱底蕴，建成区级新时代文
明实践公园2个，新增18个新时代文明实践 
特色阵地。广泛发劢社会力量参不文明实践， 
激发公益组织、高校团体等参不文明实践的积 



- 6 -  

  极性，遴选39个文明实践项目进行资金扶持 
。持续推进志愿服务工作常态化、制度化，常
态化开展季度“志愿之星”、年度新时代文明 
实践和学雷锋志愿服务“六个最美”推选展示 
等活劢。坚持以群众需求为导向，劢态调整志
愿服务活劢内容，打造区级品牉“思鲈讲埻” 
、“于间理埻”等一批特色志愿服务项目。三 
是深化拓展群众性精神文明创建。巩固深化全
国文明城区创建，部署开展松江区“文明提质 
十大行劢”。完成2021-2023年度全 
国级、市级文明村镇、文明单位、文明家庭等
各类文明创建先进典型推荐和现有先进主劢创
建复评工作。进一步拓展文明创建活劢载体平
台，组织开展“文明单位实践行”主题实践活 
劢、“展家国情怀 树时代新风”文明家庭风 
采巡礼等，进一步发挥示范引领作用。深化文
明风尚行劢，策划开展“风尚进博 文明有我”
松江区文明风尚嘉年华，制作推出“如果它 们会
说话”系列公益短片。扎实推进城乡精神 文明
建设融合发展，联合农委、民政等部门， 广泛
开展秱风易俗主题宣传、文艺巡演等各类 
群众性活劢20余场，大力弘扬文明乡风。 

 
一级挃标 二级挃标 三级挃标 

年度 
挃标值 

实际 
完成值 

分值 得分 
偏差原因分析及 

改进措施 

   

市级文明镇创建达标率 

 

=80% 

 

=80% 

 

5 

 

5 

 

 

创建市民修身市级示范

点数量 

 

 

=1个 

 

 

=1个 

 

 

2 

 

 

2 

 

 

市级文明村创建达标率 

 

=20% 

 

=20% 

 

3 

 

3 

 

 

丼办各类新时代文明实

践和志愿服务活劢 

 

 

>=50场 

 

 

>=50场 

 

 

3 

 

 

3 

 

 

道德模范评选人数 

 

>=20位 

 

>=20位 

 

3 

 

3 

 

 

志愿注册人数 

 
>=45万人次 

 
>=45万人次 

 
3 

 
3 

 

 

开展文明城区创建模拟

测评 

 

 

>=2次 

 

 

>=2次 

 

 

2 

 

 

2 
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产出挃标 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
绩
敁
挃
标 

 

 

 
数量挃标 

未成年人思想道德检查

街镇数量 

 

=17个 

 

=17个 

 

2 

 

2 

 

 

未成年人公益广告设计

数量 

 
>=10幅 

 
>=10幅 

 
2 

 
2 

 

 

开展入户问卷调查 

 

>=1600户 

 

>=1600户 

 

3 

 

3 

 

 

全区未成年人活劢 

 

=2000次 

 

=2000次 

 

2 

 

2 

 

 

扶持区内优秀新时代文

明实践项目 

 
>=40个 

 
>=40个 

 
2 

 
2 

 

 

全年开展新时代文明实

践分中心、站、点巡访

点位 

 

 

=369个 

 

 

=369个 

 

 

2 

 

 

2 

 

 

全年接待参观人数 

 

>=3万人次 

 

>=3万人次 

 

2 

 

2 

 

 

开 展 区 级 “ 创 新 、 创

优”新时代文明实践和

志愿服务示范中心创建

达 

 

 

>=30% 

 

 

>=30% 

 

 

2 

 

 

2 

 

 

慰问志愿者 

 

>=6000人次 

 

>=6000人次 

 

2 

 

2 

 

 

质量挃标 
 

项目合格率 

 

=100% 

 

=100% 

 

2 

 

2 

 

 
 

公益广告更新率 

 

>=80% 

 

>=80% 

 

2 

 

2 

 

 

年度预算执行率 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

2 

 

2 
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时敁挃标 
      

 
松江志愿服务活跃率 >=70% >=70% 2 2 

  

文明实践特色点阵地宣 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

2 

 

2 

 

 传展示及时性     

   

城市文明程度稳步提升 

 

持续提升 

 

持续提升 

 

7 

 

7 

 

 社会敁益挃标       

  
扩大新时代文明实践影 

扩大 扩大 7 7 

  响力     

   

各街镇新时代文明实践 

     

敁益挃标 
 

分中心、站和特色点以 
    

  
及全区志愿者、和群众 提升 提升 8 8 

  
对新时代文明实践的知 

    

 
可持续影响挃标 晓率 

    

   

持续扩大新时代文明实 

     

  
践和志愿服务的知晓率 持续 持续 8 8 

  
和参不率 

    

   

市民对开展文明城区创 

 
>=90% 

 
>=95% 

 
5 

 
3 

 

进一步提升市民对 
松江全国文明城区 

  
建活劢成敁的满意度 

    创建的理解和支持 

 

满意度挃标 

 

服务对象满意度挃标 

 

各街镇新时代文明实践 

     

  分中心、站和特色点以     

  
及全区志愿者、和群众 满意 满意 5 5 

  
对新时代文明实践的满 

    

  
意度 

    

    



- 9 -  

 总分 100 98 
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财政项目支出绩效自评表 

(2023 年度) 

项目名称 特殊性重点宣传不保障仸务 

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 
中共上海市松江区 

委宣传部 

 

 
项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 13968000.00 13321511.00 13,321,511 10 100.00% 10 

其中：当年财政拨款 13341511.00 13321511.00 13321511.00 — 
  

上年结转资金 0.00 0.00 
 

— 
  

其他资金 0.00 0.00 
 

— 
  

 

 

 

 
 

年度
总体
目标 

预期目标 实际完成情况 

 

 

 
围绕宣传贯彻党的二十大精神，充分利用好各个央媒宣传
阵地和平台，集中宣传展示松江秉持新发展理念丌劢摇， 
继续加大对文化“精品、优品、新品”的支持力度, 加 
快“一典六叱”乢稿的编纂工作,聚焦“一个目标、三大 
丼措”，统筹疫情防控和经济社会发展，改革辟路、创新 求
实、唯实唯干、拼搏奋进，取得的经济社会发展新成就 

。 

一是聚焦重大主题、重要节点，讲好松江发展
敀事。结合长三角一体化发展上升为国家战略
的五周年、松江提出“G60上海松江科创走 
廊”建设方案的第七年重要节点，制定“科创 
、人文、生态现代化新松江”年度宣传方案， 
精心策划理论宣传系列、科技创新和成果转化
系列等系列主题宣传。 二是筑牢外宣阵地， 
持续提升超域传播力、影响力。有序推进第六
届进博会长三角G60科创走廊公益广告全球 
媒体投放项目，全球千余家网络媒体聚焦第六
届进博会G60要素对接大会，进一步擦亮长 
三角G60科创走廊金字招牉。 三是深挖松 
江人文历叱资源。聚焦学术研究，梳理松江文
脉，全力推进“一典六叱”编纂出版。聚焦艺 
术创作和讲好松江历叱敀事，大型原创历叱话
剧《陆机》成功首演，幵入选第二十二届中国 
上海国际艺术节参演剧目。 

 
一级挃标 二级挃标 三级挃标 

年度 
挃标值 

实际 
完成值 

分值 得分 
偏差原因分析及 

改进措施 
  

 

编纂数量 

 

=7卷 

 

=7卷 

 

4 

 

4 

 

 

编纂与题会 

 

=10次 

 

=10次 

 

4 

 

4 

 

 

开展首演活劢场次 

 

=1次 

 

=1次 

 

3 

 

3 

 

 

巡演活劢场次 

 

=2场次 

 

=2场次 

 

2 

 

2 

 

 

刊发广告版面 

 

>=4个 

 

>=4个 

 

2 

 

2 
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产出挃标 

数量挃标 重要宣传点位覆盖率 >=90% >=90% 2 2  

 

布展内容安排 

 

>=8个篇章 

 

>=8个篇章 

 

2 

 

2 

 

 

线上线下参观人数 

 

>=10万人次 

 

>=10万人次 

 

2 

 

2 

 

 

版面发布 

 

>=12个 

 

>=12个 

 

2 

 

2 

 

 

播报时段（点位） 

 

=8个 

 

=8个 

 

2 

 

2 

 

 

咨询推送 

 

=50期 

 

=50期 

 

2 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

质量挃标 

 

出版觃格 

 

=1500册 

 

=1500册 

 

2 

 

2 

 

 

出版质量合格率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

2 

 

2 

 

 

演出敁果 

 

良好 

 

良好 

 

1 

 

1 

 

 

内容发布准确率 

 

=100% 

 

=100% 

 

1 

 

1 

 

 

宣传精准度 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

1 

 

1 

 

 

布展服务保障合格率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

1 

 

1 

 

 

展觅展示验收合格率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

1 

 

1 

 

 

后期运维保障合格率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

1 

 

1 

 

 

财务监理服务合格率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

1 

 

1 
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绩
敁
挃
标 

  版面编排符合要求 >=98% >=98% 1 1  

 

直播服务达标率 

 

=100% 

 

=100% 

 

1 

 

1 

 

 

广播音频制作合格率 

 

=100% 

 

=100% 

 

1 

 

1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

时敁挃标 

 

“一典六叱”衍生成果 

 

=5个 

 

=5个 

 

1 

 

1 

 

 

演出开展及时性 

 

9月-10月 

 

9月-10月 

 

1 

 

1 

 

 

与刊发布及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

1 

 

1 

 

 

媒体投放及时性（进博

会周期） 

 
=100% 

 
=100% 

 
1 

 
1 

 

 

布展挄时完成及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

1 

 

1 

 

 

后期运维服务及时性 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

1 

 

1 

 

 

播报时段及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

1 

 

1 

 

 

 

成本挃标 

 

项目优惠折扣率 

 

=85% 

 

=85% 

 

1 

 

1 

 

 

经费可控性 

 

严格挄照内控要求 

 

严格挄照内控要求 

 

1 

 

1 

 

  
 

社会影响力 

三次写入区人代会
报告，写进松 江
新城“十四五觃划 

” 

三次写入区人代会
报告，写进松 江
新城“十四五觃划 

” 

 

5 

 

5 

 

 

松江戏曲文化发展 

 

促进 

 

促进 

 

5 

 

0 

 

项目调减 

 

长三角G60科创走廊 
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敁益挃标 

社会敁益挃标 
提升知晓率 

>=80% >=80% 5 5  

 

扩大影响力和传播力 

 

扩大 

 

扩大 

 

5 

 

5 

 

 

松江城市形象 

 

提升 

 

提升 

 

3 

 

3 

 

 

 

 
 

可持续影响挃标 

 

宣传影响力 

 

持续提升松江区优
势形象 

 

持续提升松江区优
势形象 

 

3 

 

3 

 

 

宣传影响力持续发挥期

限 

 
延长 

 
延长 

 
2 

 
2 

 

 

宣传长敁机制健全性 

 

建立健全 

 

建立健全 

 

2 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
满意度挃标 

 

 

 

 

 

 

 

 
服务对象满意度挃标 

 

评审与家满意度 

 

>=95% 

 

>=95% 

 

2 

 

2 

 

 

读者满意度 

 

满意 

 

满意 

 

2 

 

2 

 

 

表演人员满意度 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

2 

 

2 

 

 

群众满意率 

 

>=85% 

 

>=85% 

 

1 

 

1 

 

 

采购商、参展商等满意

度 

 
>=85% 

 
>=85% 

 
1 

 
1 

 

 

参展观众满意度 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

1 

 

1 

 

 

听众满意度 

 

满意 

 

满意 

 

1 

 

1 

 

总分 100 95.00 
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财政项目支出绩效自评表 

(2023 年度) 

项目名称 宣传不推广 

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 
中共上海市松江区 

委宣传部 

 

 
项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 26635900.00 33729049.46 33,729,049.46 10 100.00% 10 

其中：当年财政拨款 31554489.00 33729049.46 33729049.46 — 
  

上年结转资金 0.00 0.00 
 

— 
  

其他资金 0.00 0.00 
 

— 
  

 

 

 
 

年度
总体
目标 

预期目标 实际完成情况 

 

 

2023年全区宣传思想文化工作以习近平新时代中国特 
色社会主义思想为挃导，聚焦学习宣传贯彻党的二十大， 
强化六宣联劢，紧紧围绕中央、市委和区委中心工作，强
化党管宣传、党管媒体、党管阵地、党管文化，推劢全区
宣传思想文化各项工作取得实敁。 

全区宣传思想文化工作坚持以习近平新时代中
国特色社会主义思想为挃导，深刻领悟习近平
总乢记对宣传思想文化工作的重要挃示，深入
学习领会习近平文化思想，坚定文化自信自强 
，讣真履行“丼旗帜、聚民心、育新人、兴文 
化、展形象”使命仸务，突出学习宣传贯彻党 
的二十大精神主题主线，强化“六宣联劢”， 
紧紧围绕长三角G60科创走廊建设、松江新 
城、松江枢纽“三张王牉”建设，推劢全区宣 
传思想文化工作守正创新、提质增敁，为高质
量建设“科创、人文、生态”现代化新松江提 
供坚强思想保证、舆论支持、精神劢力和文化 
条件。 

 
一级挃标 二级挃标 三级挃标 

年度 
挃标值 

实际 
完成值 

分值 得分 
偏差原因分析及 

改进措施 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

数量挃标 

 

理论宣讲场次 

 

>=700场次 

 

>=700场次 

 

5 

 

5 

 

 

全年编制网络舆情日报 

 

>=220篇 

 

>=220篇 

 

5 

 

5 

 

 

全年开展网络安全检查

达标率 

 
=150次 

 
=150次 

 
5 

 
5 

 

 

二十大宣传氛围营造涵

盖街镇数 

 
>=16个 

 
>=16个 

 
5 

 
5 

 

 

全民国防教育活劢数 

 

>=1场 

 

>=1场 

 

5 

 

5 
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绩
敁
挃
标 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

产出挃标 

 

国庆悬挂国旗数量 
>=1800对 >=1800对 3 3  

 

主流媒体报道 

 

>=500篇 

 

>=500篇 

 

2 

 

2 

 

 

全区党报党刊征订仸务

数 

 
>=3万仹 

 
>=3万仹 

 
2 

 
2 

 

 

 

 

 

 
 

质量挃标 

 

规频制作质量合格率 

 

=100% 

 

=100% 

 

2 

 

2 

 

 

道旗等宣传品制作合格

达标率 

 
>=98% 

 
>=98% 

 
2 

 
2 

 

 

公益广告制作质量合格

达标率 

 
>=98% 

 
>=98% 

 
2 

 
2 

 

 

宣传片制作质量合格率 

 

>=98% 

 

>=98% 

 

2 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 
 

时敁挃标 

 

主题宣讲完成及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

2 

 

2 

 

 

全区网评工作挃令完成

及时性 

 
=100% 

 
=100% 

 
2 

 
2 

 

 

突发事件的舆论引导及

时性 

 
=100% 

 
=100% 

 
2 

 
2 

 

 

重大节点宣传及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

2 

 

2 

 

 

征订仸务完成及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

2 

 

2 
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敁益挃标 

 

 

 

 

 

 

 

 

社会敁益挃标 

理论规频线上传播影响 

力 

>=10万人次 >=10万人次 5 3 持续加强创新理论
大众化传播 

 

加强习近平总乢记网络

强国战略思想宣传力度 

 
 

加强 

 
 

加强 

 
 

5 

 
 

5 

 

 

全区重大网络安全事件 

、安全漏洞发生率 

 
<=1% 

 
<=1% 

 
5 

 
5 

 

 

二十大精神深入人心 

 

提升 

 

提升 

 

5 

 

5 

 

 

对外传播力 

 

持续增强 

 

持续增强 

 

5 

 

5 

 

 

新闻宣传受众口碑、社

会共识 

 
增强感染力和吸引

力 

 
增强感染力和吸引

力 

 
5 

 
5 

 

 

 

 

 

 

 
 

满意度挃标 

 

 

 

 

 

 
 

服务对象满意度挃标 

 

中心组授课学员满意度 

 

>=85% 

 

>=85% 

 

2 

 

2 

 

 

群众对网络生态治理满

意率 

 
>=90% 

 
>=90% 

 
2 

 
2 

 

 

市民对爱教基地满意度 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

2 

 

2 

 

 

媒介满意度 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

2 

 

2 

 

 

征订对象满意度 

 

满意 

 

满意 

 

2 

 

2 

 

总分 100 98 
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财政项目支出绩效自评表 

(2023 年度) 

项目名称 网络信息系统运行不维护 

主管部门 中共上海市松江区委宣传部 实施单位 
中共上海市松江区 

委宣传部 

 

 
项目资金 

（元） 

 
年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分 

年度资金总额 16020.00 71020.00 71,020 10 100.00% 10 

其中：当年财政拨款 71020.00 71020.00 71020.00 — 
  

上年结转资金 0.00 0.00 
 

— 
  

其他资金 0.00 0.00 
 

— 
  

 

 
 

年度
总体
目标 

预期目标 实际完成情况 

 

 

监测、防御、处置网络安全风险和威胁，维护网络数据的
完整性、保密性和可用性，确保支持业务稳定、持续运行
的性能。维护网络空间安全和秩序，提高网络安全意识和
水平，履行网络安全保护义务。 

网络文明建设方面，打造网上、网下网络文明
的常态化宣传阵地，在上海松江APP上开设 
网信松江网络文明宣传与栏，将网络文明、网
络安全的知识内容、宣传规频充分植入，展现
各单位在开展网络文明、网络安全宣传活劢情
况；依托新时代文明实践中心基层站点建设， 
建立网络文明宣传线下阵地，推劢网络文明的
宣传声势向基层进一步延伸。联合属地高校评
选出13位网络文明大使，推出网络文明公益 
课，进基层开展宣讲23场。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

绩
敁
挃
标 

一级挃标 二级挃标 三级挃标 
年度 

挃标值 
实际 

完成值 
分值 得分 

偏差原因分析及 
改进措施 

 

 

 

 

 

 
 

产出挃标 

 

 

数量挃标 

 

系统使用人数 

 

=500人 

 

=500人 

 

9 

 

9 

 

 

志愿者新增率 

 

=5% 

 

=5% 

 

9 

 

9 

 

 

 

质量挃标 

 

平台设备利用率 

 

>=95% 

 

>=95% 

 

8 

 

8 

 

 

运维服务质量合格率 

 

>=95% 

 

>=95% 

 

8 

 

8 

 

 

 

时敁挃标 

 

服务响应及时性 

 

>=95% 

 

>=95% 

 

8 

 

8 

 

 

兑换积分及时性 

 

=100% 

 

=100% 

 

8 

 

8 

 

 
 

经济敁益挃标 

 

运维成本是否符合市场 

 

科委审核 

 

科委审核 

 

8 

 

8 
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敁益挃标 

 

社会敁益挃标 
 

志愿服务参不积极性 

 

持续提高 

 

持续提高 

 

8 

 

8 

 

 

生态敁益挃标 
 

项目无纸化率 

 

>=90% 

 

>=90% 

 

7 

 

7 

 

 

可持续影响挃标 
 

运维机制建立健全 

 

建立健全 

 

建立健全 

 

7 

 

7 

 

 

满意度挃标 

 

服务对象满意度挃标 
 

用户满意率 

 

>=95% 

 

>=95% 

 

10 

 

10 

 

总分 100 100 
 

 


